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Al estilo

Los esfuerzos de Kia por posicionarse como lider en disefio
estan dando sus frutos con la nueva y poderosa personalidad
de sus renovados modelos, con un estilo que apunta hacia el
futuroy ya esta dejando huella en el presente.

gusto europeo

El crecimiento que Kia estd experimentando en
el mundo y especialmente en el mercado euro-
peo no es fruto de la casualidad, porque el fa-
bricante coreano ha sabido trazar y seguir un
camino en el que disefio y calidad ponen fin a
la antigua imagen ‘low-cost’ de un fabrican-
te cuyos ultimos modelos no dejan de mostrar
buenas cualidades, ofreciendo mejoras ecold-
gicas de vanguardia y costes de mantenimien-
to muy reducidos.

En ese cambio generacional, que parte de
una personalidad audaz y atractiva para envol-
ver una imagen de robustez y calidad interior,
motores de funcionamiento suave y eficiente,
refinamiento y una terminacion a la altura de
los mejores, estd la clave del significativo au-
mento de cuota de mercado que Kia esta expe-
rimentando en todo el mundo. Esa conquista,
centrada también en cumplir los gustos y re-
querimientos de los clientes del Viejo Conti-
nente, empieza por el primer golpe de vista, un
disefio que apunta hacia el futuro, como refleja
la poderosa personalidad de las nuevas genera-
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ciones de modelos conocidos, ya bajo la direc-
cién de Peter Schrayer, encargado de mantener
los altos estandares que se requieren para po-
sicionar el diseflo como una promesa esencial
de la marca.

Es el caso del nuevo y revolucionario Rio, la
ultima generacién del Picanto o el recién lle-
gado Sportage, que reflejan el trabajo creati-

P El Picanto es

un ciudadano
ejemplary un rutero
excelente. Y su
disefio es divertido
y Muy cercano

a los gustos de

los clientes mas
jovenes.

voy profesionalizado del equipo internacional
que dirige el disefiador alemdn encargado de
posicionar a Kia como una marca lider en ese
campo que tan bien domina. Comparten una
personalidad inconfundible, pero son mu-
cho mas que estilo atrevido y dindmico, pues
presentan interiores de alta calidad, maximo
refinamiento en su categoria y tecnologfa y sis-




Reconocimiento al
innovador diseino

Entre los numerosos premios que Kia y sus mode-
los han recibido durante el Ultimo afio destacan los
reconocimientos al disefio, apartado en el que los
coches coreanos refrendan el acierto de la apuesta de
la marca por afiadir un plus de imagen a una cuidada
e indiscutible calidad. En |a larga lista de galardones
el ultimo es el logrado por el Picanto de 3 puertas, la
versién mas deportiva del modelo basico de la gama,
merecedor deliF 2012 en la categoria de disefio para el
transporte, el prestigioso premio que, por cuarta vezen
tres afios, recae en un Kia (Venga en 2010y Sportage
y Optima 2011). Ademas, Kia ha ganado el ‘Red Dot’
de disefio cuatro veces en los Ultimos afos, recono-
cimiento al que se afiade el ‘Best of Best’ conseguido
en el primer concurso de Marcas de Automocién, el
certamen internacional en el que también triunfaron
Sportage, Rio y nuevo Optima, que desbordan per-
sonalidad y no se parecen en nada a los anteriores
modelos de la marca.

AP Sobre una
plataforma
completamente nueva
destaca el atractivo
disefio del Rio, que alna
robustez con calidad y
originalidad en el interior.

temas propios de modelos superiores. En el ca-
so de la cuarta generacién del Rio, que llegd
al mercado en septiembre, no falta una termi-
nacion a la altura de los mejores, un comple-
to elenco mecénico (dos motores de gasolina
y dos diésel de entre 75y 109 caballos), un no
menos completo equipamiento y una version
ecoldgica que lo coloca en cuanto a emisiones
(85 g/km de CO,) por delante de los vehiculos
del segmento B que se venden en Europa y deja
el consumo en 3,2 litros cada 100 kilémetros .
Refinamiento y eficiencia son también cuali-
dades destacadas en el Picanto que, como buen
Kia, muestra una calidad mads cercana a coches
mas caros y grandes que a modelos de su pro-
pio segmento. En Espafia se comercializa con
motores de gasolina (el 3 cilindros 1.0 de 69
caballos y el 1,25 de 85 caballos), con cam-
bio manual de 5 velocidades, cuatro niveles de
equipamiento y carroceria de 3 y 5 puertas.
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En el caso del Sportage, el todocamino
de la marca coreana que contabiliza mds de
46.000 matriculaciones en Europa de enero
a agosto de 2011, se trata de un SUV com-
pacto adaptado a la ciudad, que hace gala
del indiscutible ADN del disefio de Kia y des-
taca por sus motores econdémicos y ecoldgi-
cos de potente rendimiento, reflejo de una
capacidad tecnoldgica al nivel de los mejo-
res del mundo. Avalado por las 5 estrellas
EuroNCAP y la mas alta calificacién en los
programas de impacto de Estados Unidos,
cuenta con 6 airbag y reposacabezas acti-
vos en los asientos delanteros, sistemas de
traccidn avanzados de 2 y 4 ruedas motri-
ces, con control de asistencia en subidas y
control de descenso. El buque insignia, la
version de traccidn total, atiina tansmisiéon
automatica, acabado Emotion y el 2.0 CR-
Di de 184 caballos.
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especial [ KIA:

Apuesta de futuro

‘The power to Surprise’, es el eslogan con el que
Kia Motors refleja su compromiso global por
superar las expectativas del cliente mediante la
continua innovacién y en ella se enmarcan los
desarrollos que preparan para el futuro, como
el concept GT presentado en el dltimo Salén
de Francfort, que podria ser el futuro embaja-
dor de la marca, el Venga EV, la version eléctri-
ca del pequefio monovolumen coreano que se
prepara para estar listo en 2013, el Optima Hy-
brid, reflejo de las tecnologias de futuro y con
su récord mundial de 3,64 litros a los 100 kilo-
metros recién conseguido, o los tltimos mode-
los presentados, como el Optima, que dard la
batalla a las berlinas medias, el renovado Soul,
el interesantisimo cee’d o el Rio 3 puertas, dise-
fiado para el mercado europeo donde desem-
barcard en 2012.

Lo cierto es que Kia busca enriquecer la ima-
geny en esa tentativa el GT podria ser la pieza
clave, puesto que se trata de un sedan deporti-
vo de 4 plazas, con traccion a las ruedas trase-

Innovacién es la maxima de

Kia, que no deja de renovar

y mejorar su gama mientras
prepara el futuro con propuestas
alternativas para todos los
gustos y necesidades. Entre
todas ellas, destaca el GT,

el concept presentado en
Francfort, que sefala la nuevay
distintiva direccion del disefio en
la compainiia.

ras, esbelto y musculoso, a la vez que sofisticado
y elegante, cuyos arriesgados rasgos no dejan
de sorprender. También llaman la atencién sus
cuatro puertas de apertura opuesta, que dan en-
trada al moderno interior que requiere un pro-

A No le faltan argumentos al Optima para competir con las berlinas méas consolidadas.

totipo, mientras bajo el cap6 se esconde un V6
turbo de 3,3 litros, que rozard los 400 caballos y
rompe la tradicion de Kia por la traccién delan-
tera al combinar la disposicién de motor delan-
tero con la traccidn trasera tipica de una berlina
de altas prestaciones, garantizando, ademas, un
comportamiento emocionante y divertido.

Otra gran apuesta de futuro es el Optima, que
llegard en enero al mercado dispuesto a conver-
tirse en una alternativa a las berlinas de gran
tamafo de los fabricantes generalistas conso-
lidados.

Por su parte el nuevo cee’d presenta un esti-
lo absolutamente renovado con el ADN en cons-
tante evolucion de Kia para continuar con su
presencia solida en el mercado. Se presentard
con carroceria de 5 puertas en primavera y en el
cuarto trimestre llegard la versién SW. Este mo-
delo, hecho especialmente para los usuarios eu-
ropeos, ha marcado un gran punto de inflexién
en la historia de Kia, ya que fue el comienzo de
una nueva era, el primer Kia disefiado y produ-
cido en Europa. La gama Kia cee’d, ha demos-
trado ser el rival mas fuerte en la historia de la
marca para competir en el segmento C.

La version 3 puertas del nuevo Rio es otra
apuesta europea, destinada a interesar a nue-
vos consumidores del viejo continente y dispues-
taa copar un cuarto de las ventas totales del Rio.
Mientras el Soul, completamente renovado, se
presenta como alternativa popular y atrevida a
su rivales mds convencionales.

Pero Kia también estd dispuesta a revolucio-
nar otros segmentos, como el de los city car que
tienen una gran proyeccion de futuro. Y el con-
cept POP va a poner las pilas a la competencia.
Se trata de un modelo eléctrico con un disefio
revolucionario. Un vehiculo de tres metros con

res asientos que se encuadra en el segmento
mas urbano, con un estilo absolutamente inno-
vador y un aporte de cero emisiones.

Imparable crecimiento en todos los mercados

Fabrica mas de un millén y
medio de vehiculos al afio en
las 13 plantas de produccién
y montaje que tiene en ocho
paises y se ha convertido en
una de las marcas generalis-
tas con las mejores evolucio-

nes en el mercado espariol en
2011. De momento, el creci-
miento acumulado del afio,
con significativos aumentos
desde agosto, estaenel 13,7%
frente a la caida general de las
matriculaciones, que supo-
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ne el 19,7%. Son datos de la
IEA (Instituto de Estudios de
Automocién), que también
indican que sélo 8 de las 75
marcas de coches presentes
en Espafia han elevado sus
ventas hasta octubre y entre
ellas sélo una generalista, Kia,
evita el descenso generalizado
de las ventas, con casi 16.000
matriculaciones.

A nivel mundial, la marca
coreana ha cerrado los 10
primeros meses con un in-

cremento del 18,2%, alcan-
zando las 2.044.225 unidades,
con Norteamérica (33,5%)
liderando esa subida sobre
2010, con importantes alzas
también en China (28,7%)
y Europa (20,6%), frente al
3,5% de Corea.

Por modelos, en Espafia
destaca el empuje del nue-
vo Sportage, el modelo més
vendido (el segundo a nivel
mundial) con la impresionan-
te subida del 342%.

Periode de enero a octubre 2011




4VEnelsegmentode los
modelos urbanos de 0

emisiones nos encontramos al
Kia Pop. Se trata de un modelo
de 3 metros con tres asientos y
un estilo innovador.

AP Lainspiracién aerondutica imprime
dinamismoy ritmo al GT, el prototipo méas
deportivo de Kia, que esconde un V6 de 3,3 litros
ycasi 400 CV con traccion trasera.
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La mejor garantia
de Europa

La confianza en la calidad de sus
centros de producciény sus pro-
ductos ha convertido a Kia en el
fabricante que ofrece la garantia
mas extensa de Europa, puesto
que cubre nada menos que los 7
primeros anos de vida del vehiculo. No hay letra
pequefia ni sorpresas desagradables en ese
compromiso de proporcionar el mismo nivel de
cobertura desde el primer dia hasta el 2.555 a
cualquier modelo vendido desde enero de 2010.
No hay limite de kilometraje en los 3 primero
afnos y a partir de esa fecha quedan 4 arios o
150.000 kilémetros de cobertura, lo que antes
suceda. Ademas, al estar asociada al vehiculo
la garantia se transmite en la venta del coche
que, si se vende transcurridos soélo 3 afios, por
ejemplo, supone para el nuevo propietario una
garantia mas larga que la que ofrece la mayoria
de los coches nuevos de la competencia.

El compromiso del fabricante cubre también
5 afios para la pintura (los 3 primeros sin limite
de kildbmetros), 12 afios anti-perforacion, con
independencia de lo que margue el cuentakilo-
metros, y 3 afos de asistencia en carretera.
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